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L’armaitaliana controil Covid:le onde elettromagnetiche di e4life

di Silvia Valente
L 9 autunno étornato, almenoda ca-

lendario, nonostante il caldo da
record. E conesso torna lo spettro
del Covid, non in toni allarmistici, ma la
crescita dei contagi e repentina: +13,8%
solo nell’ultima settimana. Ora pero la ri-
cerca e la creativita italiane /grniscono
una nuova e innovativa arma: la tecnolo-
giae4shield che «usando le onde elettroma-
gnetiche, di un'intensita inferiore a quella
di un comune Wifi o smartphone, distrug-
ge Uinvolucro esterno del virus inattivan-
done, di fatto, il potere di trasmissione». Lo
spiega a MF-Milano Finanza, Vincenzo
ompa, amministratore delegato di e4life,
startup nata dalla joint venture tra UElt
Group, da oltre 70 anni attiva nei sistemi
difesaelettronica, e Lendlease, specializza-
tain grandi progetti di rigenerazione urba-
na, che ha ideato e realizzato il brevetto e
ora si accinge a commercializzare i disposi-
tivi intelligenti.
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D. Vi immettete infatti sul mercato
con due dispositivi uno indossabi-
leeunoperambien-
ti. Su quale punta-
te maggiormente?
R. 1l dispositivo portatile
(edyou) si puo indossare
durante gli spostamentie
in luoghi affollati, anche
tutto il gtorno tutti i gior-
ni senza controindicazio-
ni.come dimostrano le cer-
tificazioni Cee Sar. Il de-
vice fisso (edambient) va
invece posizionato in am-
bienti chiusi e condivisi.
Nella prima fase conside-
riamo propedeutico con-
centrarsi sul mercato business e corpora-
te perché, da un lato, le imprese possono
acquistare sia gli edyou che gli edambient
e, dall’altro, possono divenire ambassa-

dor dei prodotti. Poi pero Lobiettivo é
espandersi anche nel pubblico, perché i de-
vice potrebbero, per esempio, essere instal-
lati in cinema o ospedali. Poi, dato che
nessun altro ha la nostra tecnologia, pun-
tiamo a crescere a livello globale.
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